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A\ Una de las principales Fundada en Paris, 1,000 a 5,000
" referencias del mercado en 1828 empleados
francés en el ambito de la
perfumeria y cosmetica

Los objetivos

Personalizar Informar Atraer Incrementar
la experiencia del a los consumidores y entretener a su el numero de personas
usuario sobre los productos audiencia suscritas a su hewsletter

La campana

La marca publico un concurso en su pagina de Facebook dedicada
a la gama de cosmeéticos «Méteoritess.

Idiomas Canales Opt-ins
frances, inglés 'y minisite y pagina a la newsletter
aleman de Facebook de Guerlain
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P LAY WITH COLOURS

2/4 CHOISISSEZ VOTRE HARMONIE
CORRECTRICE POUR UN ECLAT SUR MESURE

Para participar, los internautas debian
elegir su color de piel entre 4 tonos

propuestos, responder a un quiz en
funcion del tono elegido y cumplimentar

SEULEMENT UNE CORRESPOND A VOTRE TEINTE DE PEAU. LAQUELLE 2
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un formulario para que su participacion se
incluyese en el sorteo. Para el desarrollo
de su campana Guerlain solicito la ayuda
de Studio Qualifio, que crearon un minisite
dedicado por completo al concurso.
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SIX COULEURS DIFFERENTES POUR CORRIGER ET ILLUMINER VOTRE TEINT




